universidad
de{edn

Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales

TRABAJOS FIN DE GRADO.
OFERTA TEMAS Y TUTORES. Curso 2019-2020

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

N2 Orientativo

TUTOR TEMA
de Alumnos

Abad Gonzalez, Julio -Métodos estadisticos aplicados a la investigacién de mercados 1
-Técnicas estadisticas multivariantes aplicadas al estudio del mercado

Alvarez Esteban, Ramén -Analisis de datos textuales™ 3
-El discurso politico como instrumento de Marketing

, -Gobierno corporativo y/o Responsabilidad Social Corporativa
Cabeza Garcia, Laura Estrategia corp orativaY{jirecciZnes métodos P
(*1 TFG codirigido con &l P o yme o, . . . 3(*)
., . -Estrategia a nivel competitivo (costes, diferenciacién, estrategias en industrias con base

Jiménez Parra, Beatriz) L .,

tecnoldgica, innovacion....)
. -ldentidad e imagen de marca*

Cervantes Blanco, Miguel . & - 2
-Marketing de empresas on- line
-Lenguaje y comunicacién de marca en inglés y en espafiol

Diaz Martinez, Mario -Cross cultural communication in Marketing 1
-Desarrollo de glosarios bilinglies espafiol-inglés de términos de Marketing

Fanjul Sudrez, José Luis -Teorias del crecimiento econdmico 1

Garcia Arias, Jorge -Economia politica heterodoxa 1

, , -Estilos de vida y/o comercio movil

Gonzalez Fernandez, Ana M2 . ,y/. 2
-Marketing turistico
-Marketing digital*

Hidalgo Alcazar, Carmen -Comportamiento del consumidor 3

-Tics aplicadas al turismo
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-Analisis Econdmico del Sector Agrario

idalgo Gonzdlez, Cristina “Economia Sectorial
Huerga Castro, Carmen -Disefios muestrales en Investigacién de Mercados 2
. Beatri
Jlmelzmez Parra, ?atnz,y -Habilidades Directivas 1
Fernandez Gonzalez, Alvaro
Lanero Carrizo, Ana -Mark'etlng respo.nsable y sosten_|ble 5
-La Psicologia aplicada al Marketing
Lépez Gonzalez, Enrique y -Inteligencia de Negocios (Data Science y Big Data) y Aprendizaje Profundo (TensorFlow, )
Mendafa Cuervo, Cristina GANSs, KnowledgeGraphes, ...) para Empresas de Marketing™®

-Co-creacion de valor en el emergente enfoque integral de Marketing
Mufiiz Martinez, Norberto “ServicedominantLogic” 2
-Marketing de ciudades, regiones o paises, y marcas territoriales-place branding

-Comportamiento del consumidor Cross-cultural
Rodriguez Santos, Carmen -Comunicacion internacional 2
-Marketing de la moda

-Comportamiento del consumidor online/offline y el proceso de decisién de compra
Sahelices Pinto, César -Analisis perceptual del consumidor de marcas, productos, y/o servicios* 3
-Técnicas para la investigacidon comercial (entrevistas, dindmicas, encuestas, experimentos..)

-Marketing digital*

Sulé Alonso, Arancha . . .
-Marketing agroalimentario

Vazquez Burguete, José Luis -La responsabilidad como estrategia comercial

. . . 2
-Comportamiento del consumidor socialmente responsable

*LA PROPUESTA DE COLABORACION CON EMPRESAS PARA EL DESARROLLO DE TFG ESTA AUN ABIERTA Y ADMITE FLEXIBILIDAD EN LAS LINEAS DE TRABAJO PROPUESTAS QUE, EN
PRINCIPIO, INCLUIRIAN ESTAS TEMATICAS



