universidad
ledn

Facultad de Ciencias

Economicas y Empresariales

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

HORARIO

Curso 2024 ~ 2025

CURSO 1° 1° SEMESTRE Aula 5
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Fundamentos Fundamentos
9:00-10:30 . Contabilidad Financiera Administracion de Matematicas Macroeconomia
de Marketing E
mpresas
Fundamentos Fundamentos
10:30-12:00 Matematicas Administracion de Contabilidad Financiera Macroeconomia .
E de Marketing
mpresas
.0N.13- Fundamentos
1é'r000153'330 Matematicas Administracion de Contabilidad Financiera Macroeconomia Funﬂiw(zrtlit:s de
up Empresas g
13:00-14:00 AdFu'nc.iamer)Fosd M e Fundamentos de
Grupos B3 ministracion de acroeconomia (*) Marketing (*)
Empresas (*)
(*) El desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas
iAN° a
. Profesor responsable (R) Evaluaqon. 2 R
Asignatura convocatoria ordinaria
Profesor suplente (S)
(febrero)
Contabilidad Financiera Ferr?gndez §antos, Yplgnda R®) 31 enero 10:00 h
Gutierrez Lopez, Cristina (S)
Fundamentos de Administracion de Empresas M’artmez Cam[,)lllo, Almgdena ®R) 5 10:00 h
Sanchez Gonzalez, Gloria (S)
. Lanero Carrizo, Ana (R) .
Fundamentos de Marketing sahelices Pinto, César (S) 3 10:00 h
Macroeconomia Lope; Noyal, Borja (R) 27 enero 10:00 h
Garcia Arias, Jorge (S)
- Munoz Castaneda, Angel Luis (R) .
Matematicas Castro Garcia, Noemi de (5) 29 enero 10:00 h
CURSO 1° 2° SEMESTRE Aula 5
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00-10:30 Técnicas Cualitativas de Inglés en Marketing Derecho Empresarial Microeconomia Estadistica |
: : Investigacion Mercados
10:30-12:00 Microeconomia Tecmcgs Cpghtatwas de Estadistica | Inglés en Marketing Derecho Empresarial
Investigacion Mercados
12:00-13:00 Microeconomia Tecmcgs Cyghtatwas de Estadistica | Inglés en Marketing Derecho Empresarial
Grupos B3 Investigacion Mercados
13:00-14:00 . , Técnicas Cualitativas de - , L.
Grupos B3 Microeconomia Investigac. Mercados (*) Estadistica | Inglés en Marketing (*)

(*) El desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas

Evaluacion: 2*
. Profesor responsable (R) X .
Asignatura convocatoria ordinaria
Profesor suplente (S) L
(junio)
s Somarriba Arechavala, Noelia (R) i
Estadistica | Vallejo Pascual, Eva M (S) 30 10:00 h
- Diaz Gomez, M? Angustias (R) .
Derecho Empresarial Pérez Carrillo, Elena F. (S) 26 10:00 h
. . Rodriguez de Lera, Juan Ramon (R) .
Inglés en Marketing Lanero Fernandez, Juan J. (S) 23 10:00 h
. , Salvador Chamorro, Ana I. (R) .
Microeconomia Barrado Vicente, Beatriz (S) 20 10:00 h
. s s Sahelices Pinto, César (R) - .
Técnicas Cualitativas de Investigacion de Mercados Sulé Alonso, M* Aranzazu (S) 2 julio 10:00 h
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HORARIO

Curso 2024 ~ 2025

CURSO 2° 1° SEMESTRE Aula 5
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
DY Economia Esfpanola y Comportamlentc: del Informatica en Marketing Estadistica Il Direccion de Operaciones
Grupos B3 Mundial Consumidor (*)
D005 Economia Espaﬁola y Comportamiento del Informatica en Marketing Estadistica Il Direccion de Operaciones
Grupos B3 Mundial Consumidor
17:00-18:30 Economia Esfpanola y Comportamlgnto del Informatica en Marketing Estadistica Il Direccion de Operaciones
Mundial Consumidor
18:30-20:00 |Direccion de Operaciones Estadistica Il Economia E§panola y Comportam1gnto del Informatica en Marketing
Mundial Consumidor
(*) ELl desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas
1AN°* a
Asi Profesor responsable (R) Evaluac.1on. 2 .
signatura convocatoria ordinaria
Profesor suplente (S)
(febrero)
. - Gonzalez Fernandez, Ana M? (R) .
Comportamiento del Consumidor Rodriguez Santos, M* Carmen (S) 29 enero 16:00 h
. . . Miguel Davila, José Angel (R) .
Direccion de Operaciones Acebo Moral, Enrique(S) 3 16:00 h
, - . Hidalgo Gonzalez, Cristina (R) .
Economia Espanola y Mundial Buendia Garcia, Luis (5) 27 enero 16:00 h
e Martinez Pizarro, Mario (R) .
Estadistica Il Somarriba Arechavala, Noelia (S) 31 enero 16:00 h
s - Cuervo Fernandez, Eva M* (R) .
Informatica en Marketing Fernandez Diaz, Ramén Angel (S) 5 16:00 h
Curso 2° 2° Semestre Aula 5
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
) i s Técnicas Cuantitativas
DAL Habilidades Directivas (*) Estadistica Avanzada | Investigacion de Direccion Estratégica
Grupos B3 (Aula 13) .
Mercados (*)
) : o Técnicas Cuantitativas
ULl Habilidades Directivas Estadistica Avanzada | Investigacion de Direccion Estratégica Derecho de .la
Grupos B3 (Aula 13) Competencia
Mercados
Habilidades Directivas Técnicas Cuantitativas Derecho de la
17:00-18:30 | Estadistica Avanzada | Estadistica Avanzada | Investigacion de Direccion Estratégica C .
ompetencia
(Aula 13) Mercados
Técnicas Cuantitativas
s Derecho de la . . L o - . .
18:30-20:00 Estadistica Avanzada | C . Direccion Estratégica Investigacion de Habilidades Directivas
ompetencia
Mercados
(*) El desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas
. Profesor responsable (R) Evaluacioén: 22 convocatoria
Asignatura TR
Profesor suplente (S) ordinaria (junio)
. Diaz Gomez, M? Angustias(R) . .
Derecho de la Competencia Pérez Carrillo, Elena Fatima (S) 1 julio 16:00 h
. -, L Cabeza Garcia, Laura (R) .
Direccion Estratégica Jiménez Parra, Beatriz (S) 26 16:00 h
s Alvarez Esteban, Ramon (R) .
Estadistica Avanzada | Martinez Pizarro, Mario (S) 30 16:00 h
Habilidades Directivas MuRoz Doyague, Maria F. (R) 23 16:00 h
Jiménez Parra, Beatriz (S)
Técnicas Cuantitativas de Investigacion de Mercados Lanerp Carr1zo, Aqa (R) 20 16:00 h
Sahelices Pinto, César (S)
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CURSO 32 1° SEMESTRE Aula 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00-10:30 Estadlstlca*f\vanzada Il | Marketing de Promocmn Estadistica Avanzada I Decisiones Financieras Marketing de Productos y
(**) Comercial Precios
10:30-12:00 Ap.lica(.:jones de Marketing de Productos Y| Decisiones Financieras Ap.licaq:ones de Marketing de P‘romocion
Investigacion Mercados Precios Investigacion Mercados Comercial
12:00-13:00 ‘s Marketing de Productos y - - . Aplicaciones de Marketing de Promocion
Grupos B3 Estadlstlcz(z*gvanzada I Precios Decisiones Financieras Investigacion Mercados Comercial
13:00-14:00 Estadistica Avanzada Il Aplicaciones de Marketing de Promocion
GruposB3 Investigacion Mercados (*) Comercial (*)
(*) El desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas
(**) Desdoble de los Grupos B3
1AN°* a
- Profesor responsable (R) Evaluac.1on. 2 -
Asignatura convocatoria ordinaria
Profesor suplente (S)
(febrero)
C . C Cervantes Blanco, Miguel (R) i
Aplicaciones de Investigacion de Mercados Sahelices Pinto, César (S) 30 enero 10:00 h
. . . . Feito Ruiz, Isabel (R) .
Decisiones Financieras Tascon Fernandez, M® Teresa (S) 31 enero 12:00 h
Estadistica Avanzada Il Abad' Gonzglez, Julio .(R) 4 febrero 10:00 h
Martinez Pizarro, Mario (S)
Marketing de Productos y Precios Vazquez Bur.guete, Jose Luis(R) 28 enero 10:00 h
Lanero Carrizo, Ana (S)
. . . Cervantes Blanco, Miguel (R) i
Marketing de Promocion Comercial Mufoz Martinez, Norberto () 6 febrero 10:00 h

Curso 3° 2° SEMESTRE Aula 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes

O0.10- Sistemas de Informacion Investigacion de s - Marketing de Distribucion
9:00-10:30 Contable Mercados Cross-Cultural Contabilidad Analitica Comercial

20.19- Sistemas de Informacion Marketing de Distribucion - . Investigacion de
10:30-12:00 Contable Comercial Contabilidad Analitica Mercados Cross-Cultural
12:00-13:00 | Sistemas de Informacion Marketing de Distribucion o . Investigacion de
Grupos B3 Contable Comercial Contabilidad Analitica Mercados Cross-Cultural
13:00-14:00 - e
Grupos B3 Contabilidad Analitica (*)

(*) ELl desdoble de los Grupos B3 se realizara durante 9 semanas

En el segundo semestre del 3° curso el alumno debe cursar una asignatura optativa.
La oferta de todas las asignaturas optativas y su horario puede consultarse en el ANEXO

. Profesor responsable (R) Evaluacioén: 22 convocatoria
Asignatura AR
Profesor suplente (S) ordinaria (junio)
Contabilidad Analitica Mendaia Cuervo, Cristina (R) 25 9:00 h
Lopez Gonzalez, Enrique (S)
Investigacion de Mercados Cross-Cultural Rodriguez Sgntos, Carmen (R) 20 12:00 h
Lanero Carrizo, Ana (S)

. e . Muiiz Martinez, Norberto (R) .
Marketing de Distribucion Comercial Cervantes Blanco, Miguel () 23 12:00 h
Sistemas de Informacion Contable Lopez E.':onzalez, Enr}qL.Je ®) 27 10:00 h

Mendana Cuervo, Cristina (S)
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CURSO 4° 1° SEMESTRE Aula 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes

16:00-17:00 Direccion de Ventas Marketing Estratégico Publicidad MarkeEtmg en Sectores

mergentes
17:00-18:30 Direccion de Ventas Marketing Estratégico Publicidad MarkeEting en Sectores

mergentes

. . . - L . . Marketing en Sectores
18:30-20:00 | Marketing Estratégico Publicidad Direccion de Ventas E
mergentes

En el primer semestre del 4° curso el alumno debe cursar una asignatura optativa.
La oferta de todas las asignaturas optativas y su horario puede consultarse en el ANEXO

Evaluacién: 2*
- Profesor responsable (R) - s .
Asignatura convocatoria ordinaria
Profesor suplente (S)
(febrero)
. . Martinez Alonso, Alfonso (R) .
Direccion de Ventas Muhiz Martinez, Norberto (S) 28 enero 16:00 h
Marketing Estratégico Vazquez Bur.guete, Jose Luis (R) 30 enero 16:00 h
Lanero Carrizo, Ana (S)
- Gonzalez Fernandez, Ana M? (R) .
Marketing en Sectores Emergentes Rodriguez Santos, Carmen (S) 6 16:00 h
- Fuentes Fernandez, Rosana (R) .
Publicidad Gutiérrez Rodriguez, Pablo (S) 4 16:00h
ANEXO - OPTATIVAS 1° SEMESTRE Aula 6
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
09:00-10:30
10:30-12:00 Marketing Agroalimentario Mar.ketmg .
Agroalimentario
12:00-13:00 Marketing Agroalimentario
Aula 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
16:00-17:00 Marketing qel Sector
Publico
17:00-18:30 Marketing dgl Sector
Publico
18:30-20:00 Marketiqg C!el Sector
Pablico

Asignaturas Optativas 1° Semestre

Profesor responsable (R)
Profesor suplente (S)

Evaluacién: 22
convocatoria ordinaria

(febrero)

. . . Sulé Alonso, M. Aranzazu (R) .
Marketing Agroalimentario Mufoz Martinez, Norberto (S) 29 enero 12:00 h
Marketing del Sector PUblico Gutierrez Roc!nguez, Pablo (R) 28 enero 12:00 h

Fuentes Fernandez, Rosana (S)
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Curso 2024 ~ 2025

universidad
ledn

Facultad de Ciencias

Economicas y Empresariales

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CURSO 4° - 2° SEMESTRE - OPTATIVAS

En el segundo semestre del 4° curso el alumno puede cursar tres asignaturas optativas, pudiendo
sustituir un maximo de dos por practicas curriculares.
La oferta de todas las asignaturas optativas y su horario puede consultarse en el ANEXO

ANEXO - OPTATIVAS 2° SEMESTRE

Aula

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes

Creacion de Empresas e

09:00-10:30 Marketing Avanzado Innovacion
Marketing Turistico
Creacion de Empresas e
. . . Innovacion Analisis Economico Analisis Economico
10:30-12:00 | Marketing Avanzado : Europeo Europeo
Marketing Turistico
Creacion de Empresas e Analisis Economi
12:00-13:00 | Marketing Avanzado Innovacién na ]SES conomico
: — uropeo
Marketing Turistico
Aula
16:00-17:00 Investigacion de Analisis de Proyectos de

Mercados Experimental

Inversion y Financiacion

17:00-18:30

Investigacion de
Mercados Experimental

Analisis de Proyectos de
Inversion y Financiacion

Analisis de Proyectos de
Inversion y Financiacion

Investigacion de Mercados

18:30-20:00 Experimental

Asignaturas Optativas 2° Semestre :;rofesor responsable (R) Evaluat;ién: 2.3 .
rofesor suplente (S) convocatoria ordinaria
Analisis Economico Europeo SR/ nazréelzeliongBzrr]:sl: El?i;it?n(aR)(S) 30 12:00 h
Investigacion de Mercados Experimental éi:}‘gﬁiﬁﬁ?:&gfgxsé 5\;{2 ) 25 16:00 h
Marketing Avanzado @:?J;nﬁﬁggtéﬁﬁéo'\foﬁ&?;: ((SR)) 2 julio 12:00 h
Creacion de Empresas e Innovacion ﬁlcoer;)s;) A,;\A::;:??Eﬁ’rizigie(;)(m 26 12:00 h
Marketing Turistico g:?\f:;?;ﬁg:;ﬁiﬁ%gﬁg? g R) 1 julio 12:00 h
Analisis de proyectos de inversion y financiacion 'Crgzzg%(;zsfgzﬁj:;l;g%l!eresa ) 27 16:00 h




